SPOTLIGHT SUPERLATIVE

CHRISTOPH MORLINGHAUS UND FOTOGLORIA
SUCHEN ,SUPERLATIVE — MADE IN GERMANY*

WAS MENSCHEN

MOGLICH MACHEN

anchmal sind es die kleinen Dinge,
die das Leben so angenehm machen:

ein kleines Geschenk, eine kleine
Siiigkeit zum Nachtisch ... Fotograf Chris-
toph Morlinghaus aber hat anderes im Sinn.

In einem seit zwei Jahren laufenden fotogra-

fisch-kiinstlerischen Projekt sucht er nach
nichts Geringerem als ,Superlativen - Made
in Germany*.
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Hermes Fulfdment, Haldensleben: das griBte E-Commerce-Warehouse Deutschlands

Die Idee dazu entwickelte Edda Fahren-
horst, die das in Hamburg ansissige Biiro
fiir fotografische Zusammenarbeit Fotoglo-
ria“ betreibt. Ziel ist eine 6konomisch-sozi-
ale Bestandsaufnahme dariiber, zu welchen
Leistungen Menschen in Threm stetigen Stre-
ben nach dem Héchsten, Grofiten, Perfek-
testen in der Lage sind. Die Stiitten, die
Christoph Morlinghaus nach bisher mehr als

12.000 kreuz und quer durchs Land gefah-
renen Kilometern dazu erkundet hat, zeigen
die beeindruckende Bandbreite menschli-
chen Schaffens. Das reicht von der dltesten
christlichen Kirche, dem Trierer Dom, iiber
das grofite Gewiichshaus, das ,Emsflower" in
Emsbiiren, bis hin zu Kuriosititen wie dem
einzigen rontgenlichtfreien Elektronenlaser,
dem ,European XFEL" in Hamburg.




In solchen Zusammenhingen fast logisch
erscheint, dass der Fotograf in Sachen
Aufnahmetechnik aufs Grofformat setzt:
Alle Aufnahmen entstehen mit der Fachka-
mera auf 8x10-Inch-Farbnegativfilm, Wenn-
gleich das Projekt noch nicht abgeschlossen
ist, gibt es schon in Kiirze die Méglich-
keit, die bisher entstandenen Ergebnisse zu
bewundern: Vom 26. Mai bis 5. Juni 2018
sind die ,Superlative* beim Umweltfotofes-
tival in Zingst im Rahmen der Bilderschauen
zu sehen sein.

Wie bei fast jedem freien Kunstprojekt
sind auch die ,Superlative* nur méglich
durch die Unterstiitzung von finanzstarken
Partnern und Sponsoren. Wie es Fotoglo-
ria-Chefin Edda Fahrenhorst gelang, etwa
den Bundesverband der deutschen Indust-
rie e. V. BDI, das bekannte Magazin GEO und
den Kamerahersteller Olympus zu gewinnen,
verriet sie PHOTO PRESSE - neben einigen
anderen Insiderinfos - im Interview.

Wie recherchieren Sie die Superlative?
Gab es im Vorfeld bereits Kontakte zu den
Unternchmen, Institutionen?

EDDA FAHRENHORST: Unser
Masterplan ist, mit den Super-
lativen einen aktuellen Blick auf
den wirtschaftlichen und gesell-
schaftlichen Stand Deutsch-
lands zu werfen. Dafiir haben
wir verschiedene inhaltliche
Themenbereiche gebildet, die von Logis-

tik und Energie tiber Forschung und Land-
wirtschaft bis hin zu Religion und Freizeit
reichen. Wir haben iiberlegt, was thematisch
und fotografisch passen kénnte, und dann
ging die Recherche los - natiirlich haben
wir das Internet zu Hilfe genommen, aber
der grofite Recherche-Anteil ging iiber die
Zusammenarbeit mit Verbinden, Fachleu-
ten oder direkt mit den Unternehmen. Wich-
tig ist uns dabei, dass wir keinen Anspruch
auf Vollstandigkeit haben und dass wir

auch nicht journalistisch arbeiten, sondern
ganz bewusst frei in der Themenwahl sind
und diese Themen fotografisch-kiinstle-
risch ausarbeiten. Kontakte hat es hier und
da gegeben, aber nur wenige - die meisten
Unternehmen und Institutionen haben wir
Lkalt“ angesprochen.

Wie reagieren die Unternehmen auf Thre
Anfragen? Gibt es Bedenken aus inter-
nen Geheimhaltungsgriinden, Angst

vor Industriespionage oder Ahnlichem?
Wurden auch Anfragen abgelehnt?

EF: Das ist sehr unterschiedlich. Und wenn es
Bedenken gab, dann sind diese ganz unter-
schiedlicher Natur. Wir sprechen mit jedem
Unternehmen, jeder Institution im Vorfeld
ganz individuell und sehr intensiv, um even-

tuelle Vorbehalte, Bedenken und Fragen
zu kliiren und aufzuldsen. Dariiber hinaus
versichern wir, mit den Bildern, Daten und
so weiter sehr sorgfiltig und verantwor-
tungshewusst umzugehen. Das bedeutet,
im regelmiiBigen Kontakt mit den Unter-
nehmen und Institutionen zu stehen und
im Sinne der Zusammenarbeit auch schon
mal Kompromisse einzugehen. Abge-
lehnt wurde die Anfrage auch hier und da,
aber nur sehr selten. Die Beweggriinde
waren dabei niemals Angst oder Desinter-
esse, sondern wenn, dann organisatorische
Griinde. So oder so haben uns letztlich alle

sWare das Projekt ein
unternehmerisches
Risiko, wiirden wir
nicht schon zwei Jahre
daran arbeiten.”

Unternechmen und Institutionen sehr freund-
lich, hilfsbereit und offen aufgenommen,
waren neugierig und gespannt auf einen
neuen kiinstlerisch-fotografischen Blick auf
ihre Werkshallen, Produktionsstiitten & Co.
und hatten grofles Interesse, Teil des Projek-
tes zu werden.

Erwarten die Unternchmen, dass Sie das
entstehende Bildmaterial besonders giins-
tig oder kostenlos fiir deren Offentlich-
keitsarbeit zur Verfiigung stellen?

EF: Wenn man ein solches Projekt erarbei-
tet, muss man sich dariiber im Klaren sein,
dass es keine Selbstverstindlichkeit seitens
der Unternehmen und Institutionen ist, dem
Fotografen das Foto zu ermoglichen. Ebenso
selbstverstindlich ist es aber auch, dass die
Unternehmen das entstandene Bild wert-
schiitzen, da sie in der Regel taglich mit Foto-
grafen und Bildrechten umgehen. Wie also
mit der Nutzung des Bildmaterials verfahren
wird, ist Teil der bereits erwihnten intensi-
ven Absprache.

Haben Sie im Nachgang Anfragen fiir
Auftragsfotografie bekommen?
EF: Ja.

Wie organisieren Sie die Arbeitsteilung?
EF: Christoph tibernimmt die Superlative-Fo-
tografie und alles, was damit zu tun hat, wie
entwickeln, scannen, bearbeiten, Ausstel-
lungsvorbereitungen und so weiter. Bei mir
liegen Themen wie Organisation, Koordi-
nation, Textarbeit, Kommunikation, bis hin
zu der gesamten Administration - immer
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mit der Unterstiitzung von meinem Foto-
gloria-Kollegen Mike Gamio. Und dann gibt
es natiirlich noch die Projektdokumentation,
die Raphael Janzer und Mike fotografieren
und filmen.

Wie sind die unternehmerischen

Risiken aufgeteilt?

EF: Wiire das Projekt ein unternehmerisches
Risiko, wiirden wir nicht schon zwei Jahre
daran arbeiten - Risiken wollen und kénnen
wir nicht eingehen. Wir betrachten den
unternehmerischen Einsatz fiir das Projekt
als Investition in unsere Idee und - damit
gekoppelt - in Eigenwerbung. Dafiir haben
wir von Anfang an eine penible Kosten-
planung gemacht, an die wir uns halten.

Wie wird das gesamte Projekt finanziert?
EF: Mit verschiedenen Einnahmequellen - an
dieser Stelle ein ganz groBes Dankeschén an
unsere Partner, Forderer und Sponsoren, in
deren Rahmen wir besonders den Bundes-
verband der Deutschen Industrie e. V. (BDI),
das Magazin GEO und Olympus hervorheben
wollen - und einem Eigenanteil,

Wie sind Sie an die Sponsoren und
Forderer herangetreten?

EF: Wir haben angerufen und gesagt: \Wir
haben eine Projektidee, die fiir Sie spannend
sein konnte.” Tatsichlich sind wir sofort auf
sehr viel Interesse gestofen.

In Zeiten stagnierender Budgets fiir
Auftragsfotografie: Wiirden Sie Fotogra-
fen raten, mehr auf eigene Projekte zu
setzen?

EF: Das ist eindeutig eine Typfrage, denn

so ein Projekt zu stemmen, ist nicht jeder-
manns Sache. Es kommt aber sicherlich
auch auf die inhaltliche Ausprigung und die
Grofle des Projektes an. Und natiirlich gehort
eine grofie Portion Idealismus dazu, plus
dem Wunsch, sich intensiv fotografisch und
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Christoph Morlinghaus im Emsflower-
Gewiichshaus, Emsbiren
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inhaltlich mit einem Thema auseinander-
zusetzen, Wir sind jedenfalls liberzeugt von
dem Konzept des eigenen Projektes, haben
in dessen Rahmen aber auch verschiedene
Menschen mit unterschiedlichen Kompe-
tenzen zusammengebracht, Aber deswegen
funktionieren die Superlative meines Erach-
tens auch schon so lange so gut: Jede und
jeder macht das, was sie oder er am besten
kann und liisst die andere oder den anderen
in Ruhe arbeiten. Dazu gehéren Vertrauen,
sehr viel Leidenschaft und auch, dass man
Verantwortung in andere Hande legen kann.

Entwickelt Fotogloria eigene Projekt-
ideen oder warten Sie auf die Anre-

gung durch die von Thnen vertretenen
Fotografen?

EF: Sowohl als auch. Die Superlative sind eine
eigene Projektidee, die wir gemeinsam und
gleichberechtigt in allen Punkten mit Chris-
toph verwirklichen - das war fiir beide in der
Grofenordnung etwas Neues und auch etwas
gewagt, hat sich aber bis hierher als passend
und gut heraus gestellt. Eine weitere grofie,

sJede und jeder
macht das, was sie
oder er am besten
kann und lasst die
anderen in Ruhe
arbeiten.”

eigene Idee ist gerade in der Vorbereitung,
die ganz anders funktioniert. Dafiir sprechen
wir viele unterschiedliche Fotografen an. Der
Projektansatz jedenfalls ist ein Teil unseres
Geschiiftsmodells, der kiinftig noch weiter
ausgebaut werden soll. Und wenn Fotogra-
fen spannende Themen mitbringen, dann
schauen wir gerne, ob und wo eine Zusam-
menarbeit funktionieren und lohnen kénnte.

Nehmen Sie weitere Fotografen auf und
welche Voraussetzungen erwarten Sie?
EF: Die Zeiten, in denen wir Fotografen

aufnahmen, sind schon eine ganze Weile
vorbei - wir waren nie eine reine Repri-
sentanz und haben im Laufe der Jahre auch
immer mehr auf ein kundenorientiertes
Geschiftsmodell umgestellt. Das heifdt, dass
wir je nach Kundenwunsch und -anforde-
rung agieren und entsprechend Fotogra-

fen dafiir engagieren, Natiirlich arbeiten wir
mit einer Gruppe von Fotografen beson-
ders gut, sehr gerne und eng zusammen,
aber wenn ein Fotograf auferhalb dieser
Gruppe gesucht wird, dann haben wir ¢in
sehr grofes und internationales Netzwerk, in
dem der passende Fotograf sicher gefunden
wird. Gerne lernen wir iibrigens neue Foto-
grafen kennen - der Schwerpunkt der Indus-
trie- und Corporate-Fotografie ist uns dabei
natiirlich am nichsten -, aber gerne auch
Leute, die spannende Sachen machen.

Weitere Informationen

superiative-made-in-ger
morlinghays.com
fotogloria.de

erlebniswelt-fotografie-zingstde
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